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ebook:
EMPREENDEDORISMO 

INOVADOR 
TRANSFORMANDO 

IDEIAS EM NEGÓCIOS
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com...
ISADORA RÊGO
CONSULTORA DE QUALIDADE E INOVAÇÃO

KELRYLENE SILVA
CONSULTORA DE GESTÃO DE PESSOAS

"Conheça mais o mundo do 
empreendedorismo e saiba os primeiros 
passos de um negócio de sucesso"



O QUE É EMPREENDER ?

“Ser um empreendedor é executar os sonhos, 
mesmo que haja riscos. 

É enfrentar os problemas, mesmo não tendo 
forças. 

É caminhar por lugares desconhecidos, 
mesmo sem bússola. 

É tomar atitudes que ninguém tomou. 
É ter consciência de que quem vence sem 

obstáculos triunfa sem glória. 
É não esperar uma herança, mas construir 

uma história…” 

- Augusto Cury -
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IDEIA X EXECUÇÃO
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IDEIA
Trata-se de uma imagem ou representação 
mental de algo.

EXECUÇÃO
Pode ser conceituada como o meio pelo qual 
uma ideia foi cumprida.



ESTUDO SOBRE A IDEIA
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Nós seres humanos temos o poder de 
raciocínio e percepção.
Nossa sociedade necessita constantemente 
de melhorias, e com isso nasce uma 
oportunidade a partir da observação.
Gerando uma ideia, que ocasionará em uma 
possível solução, a fim de suprir uma 
necessidade. 
E para atingir o maior número de pessoas 
necessitadas, é necessário a escalabilidade.



DESCUBRA O SEU 
DIFERENCIAL
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Estudar o 
mercado

Melhores
soluções

Inovação



comece pelo porquê...

GOLDEN CIRCLE

    

Por que ? Propósito.

Como ? Plano de Ação.

O que ? Produto ou Serviço.
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DESCUBRA O SEU 
DIFERENCIAL



APPLE

    

Por que ? 
Desafiar o senso comum fazendo as coisas de 

uma forma diferente.

Como ? 
Através de produtos que são fáceis de usar e 

que tem um design incrível.

O que ? 
Produtos tecnológicos, computadores, 

celulares, acessórios, entre outros.
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DESCUBRA O SEU 
DIFERENCIAL
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ANALISE O MERCADO

Analise o 
Público Alvo

Analise o 
Segmento

Analise 
Concorrentes

Analise 
Fornecedores
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ANALISE O MERCADO

ANALISE O PÚBLICO ALVO

> Sexo ?

> Idade ?

> O que costuma consumir ?

> Porque consumiria o meu produto ? 

> Como utilizaria o meu produto ?

> Seria um promotor ou um detrator ?
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ANALISE O MERCADO

ANALISE O SEGMENTO

> Quantas empresas atuam nesse setor ?

> O setor está em crescimento ?

> Quais as principais dificuldades no momento 
para quem trabalha nesse ramo ?
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ANALISE O MERCADO

ANALISE CONCORRENTE

> Como eles vendem ?

> Porque as pessoas compram com ele ?

> O que os clientes dizem sobre ele ?

> Ele trabalha com produtos diferenciados ?

> Quais são seus pontos negativos e pontos 
positivos ?
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ANALISE O MERCADO

ANALISE FORNECEDORES

> Qualidade. 

> Preço.

> Localização.

> Entregas.

> E todas as variáveis importantes nesta 
relação, que podem impactar seu negócio.
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MODELO DE NEGÓCIOS

Com a Análise dos Público Alvo, Segmento e 
Fornecedores, você inicia a modelagem do 
seu negócio e para auxiliar nesta visão mais 
ampla e sistêmica, você pode utilizar o:
LEAN CANVAS
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MATRIZ SWOT

ANÁLISE DO AMBIENTE INTERNO E DO 
AMBIENTE EXTERNO, ONDE O SEU 
NEGÓCIO ESTÁ INSERIDO E SEUS 
CONCORRENTES TAMBÉM
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MISSÃO

"Prestar consultoria de excelência gerando 
valor para sociedade para, por meio da 

Cultura Ágil™, transformar universitários em 
líderes.”

 
VISÃO

"Tornar-se referência no mercado maranhense 
de consultoria através do desenvolvimento de 
projetos de melhoria e solução de problemas 

até 2021.” 

VALORES

Agilidade;
Sinergia;
União;

Excelência.
@agilengenhariajr

contato@agilengjr.com


